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CREATION D’UN ENSEMBLE COMMERCIAL L4,
i,

Espace G
Une entreprise familiale forte de 55 ans d’expérience o il | : Qg EETART
qui a la volonté d’installer ce projet dans un territoire de centralité. Market A preserve
2 min a pied

s,y 2 . ~ du centre
La sociétée VADIS exploitant le centre E.leclerc de Vannes bourg
a été créee en 1968 et emploie 341 salariés. L’ambition du porteur
de projet, au travers d’'une enseigne leader en France, est de proposer PR Ve biee

une offre globale et des prix aux consommateurs identiques

a ceux pratiqués dans ’hypermarché de Vannes tout en favorisant

la production locale dans ses process de fabrication de produits maison,
en réduisant ses dechets et son empreinte carbone, en renforcant )
le courant d’affaires des commerces du centre-bourg Gréegamiste @ REDUCTION

par son offre complémentaire limitant ainsi I’évasion commerciale, Q\ ﬂ» DE LEMPREINTE
et en étant une vitrine permanente du savoir-faire des acteurs CARBONE
economiques du Golfe du Morbihan.

COMPLEMENTARITE
& VALORISATION

DU CENTRE-BOURG

SOUTIEN ET RELAIS
DES ACTIONS D’INTERET
LOCAL ET NATIONAL.

ACTIONS ,
& RESPONSABILITE
SUR LE TERRITOIRE.

LES INFOS CLES DU PROJET
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+ Livraison
a domicile

Offre alimentaire
et produits frais
+ gamme culturelle
complémentaire
a I'offre de détail
du centre-bourg.

Aménagement
d’espaces dédiés
aux associations

et producteurs

locaux.

UNE PRODUCTION
LOCALE VALORISEE

Mettre en bumicre les personnes,
les produits et les t: g

ant dans la communication
que dans les rayons
//9roa(ua‘eurs dn Golfe du Morbihan
et /aroa(ucfeum‘ Vocamx } .

UN BATIMENT INTEGRE
A SON ENVIRONNEMENT

MATER!AQX
ECO-GERES

MAGASIN AUTO-
CONSOMMANT

70% de la toiture
equipée
de panneaux solaires.

Mobilier de réemploi,
utilisation de bois
issus de filieres locales.

FACADES INTEGREES
AU PAYSAGE

Teintes douces,

enseigne en ton sur ton,
harmonisation

avec le paysage bocager.

PARKING ECO-
RESPONSABLE

Parking drainant,

parking sous le batiment,
bornes véhicules électriques,
zone de covoiturage.

MEILLEURE GESTION
DES ECLAIRAGES

Respect de la “trame noire”,
bornes solaires,

optimiser I’éclairage
naturel en magasin.

GESTION DES FLUXS
FROIDS & CHAUDS

Fermeture des meubles
froids, pompe a chaleur
+ systéme GTB.




